
Comercio justo: 

elementos básicos para 
su comprensión…



¿Qué es el comercio justo?





que promueve patrones productivos, 

comerciales y de consumo responsables 

y sostenibles, y oportunidades de 

desarrollo a través de relaciones justas y 

solidarias, especialmente para pequeños 

productores organizados, pescadores 

artesanales y artesanos.

Un movimiento 

socio-económico 
internacional



Garantizar acceso lo más directo posible 

al mercado, en condiciones justas y 

equitativas, para pequeños productores, 

pescadores artesanales y artesanos. 

Garantizar a los trabajadores agrícolas y 

artesanales condiciones de trabajo 

dignas, promover su asociatividad y 

empoderamiento.

Promover un consumo responsable. 

Objetivos



Principios fundamentales



1. Creación de oportunidades para pequeños productores, 
artesanos y pescadores a través de un comercio con 

justicia

2. Relaciones comerciales solidarias, estables y de largo plazo

3. Pago de un precio justo

4. Al centro de la relación comercial están los seres humanos, 
no la maximización de las ganancias

5. Rechazo a la explotación infantil y el trabajo forzoso

6. No discriminación

7. Libertad de asociación y entorno de trabajo seguro y 
saludable

8. Fomentar el desarrollo de capacidades para grupos 
desfavorecidos (mujeres, jóvenes, adultos mayores, 

indígenas, etc.) 

9. Incidencia y sensibilización para cambiar las reglas del 
comercio

10. Sostenibilidad ambiental a lo largo de la cadena de valor

Principios
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Precio Mínimo 

Fairtrade:

1.40 USD/ 1 libra

1.65 USD/ 1 libra

(orgánico)

Premio Fairtrade:

0.20 USD / 1 libra

A partir de Agosto

1.80 USD/ 1 libra

2.20 USD/ 1 libra

(orgánico)

Premio Fairtrade:

0.20 USD / 1 libra



Enfoque de desarrollo



En 2006, en su resolución sobre 
“comercio justo y desarrollo”, el 

Parlamento Europeo, considerando 
que «el comercio justo y otras 

iniciativas comerciales sujetas a 

controles independientes, que 

contribuyen a reforzar las normas 

sociales y medioambientales, 

constituyen unos instrumentos 

importantes para alcanzar los 

Objetivos de Desarrollo del Milenio 

(ODM), en particular la 
erradicación de la pobreza y la 

asociación mundial para el 

desarrollo»

En 2012, en su comunicación 
“Comercio, crecimiento y desarrollo”, 

la Comisión Europea reconoció que 
«los programas privados vinculados a 

la sostenibilidad (como el comercio 

justo, ético u orgánico) pueden 

constituir métodos eficaces para 

impulsar el crecimiento sostenible e 

integrador en los países en 

desarrollo»; animando así «a los 
países socios a fomentar el comercio 

justo y ético» y a «facilitar […] las 

opciones de compra de comercio 

justo y ético por parte de las 

autoridades públicas en Europa, en 

el contexto de la próxima revisión de 

las directivas de contratación 

pública» 

Por otro lado, Olivier De Schutter, 
relator de las Naciones Unidas sobre 

el derecho a la alimentación entre 

2008 y 2014, y desde 2020 Relator 

Especial de las Naciones Unidas 

sobre la extrema pobreza y los 

derechos humanos, en 2013 afirmó 

que «el movimiento de Comercio 

Justo ha establecido un modelo del 

cual los demás deben buscar 

inspiración y que puede asegurar 
que las cadenas de suministro 

globales trabajen en beneficio de los 

pequeños agricultores y así contribuir 

significativamente a la mitigación de 

la pobreza rural y al desarrollo rural. 

Este no es un logro escaso. Es una 

fuente de esperanza»



2009 2018



Los compradores aceptan hacer más de lo 

que sería de esperar en el mercado 

convencional, como pagar precios justos, 

apoyar a sus proveedores, etc.

Los productores organizados se comprometen 

a mejorar las condiciones de sus 

comunidades. 

El Comercio Justo no es caridad sino una 

asociación para el cambio y el desarrollo a 

través del comercio.

El Comercio Justo 

como un 

“contrato social“



Abarca las diferentes dimensiones del 

desarrollo, retomadas posteriormente en los 

ODM – ODS (aspectos económicos, sociales, 

ambientales, políticos)

Multidimensional

Multinivel

Multi-stakeholders

comunitario-local-nacional-regional-

continental-internacional

Productores, Exportadores, 

Compradores/Importadores, Transformadores, 

Organizaciones de Comercio Justo y 

Sociedad Civil, Autoridades Públicas, 

Ciudadanos/Consumidores





Un precio más justo – un premio social – el prefinanciamento… 

Meta 1.1 – Erradicar la pobreza extrema…

Meta 1.2 – Reducir la pobreza en todas sus formas…

Meta 1.4 – Garantizar los derechos a los recursos 

económicos y acceso a los servicios básicos, la 

propiedad y el control de la tierra y otros bienes…

Meta 1.5 – 1a Movilización de recursos para los países en 

vía de desarrollo…  



Meta 12.6 – Alentar a las empresas […] a 

que adopten prácticas sostenibles…

Meta 12.7 – Promover prácticas de 

adquisición pública que sean sostenibles…









Actores productivos 

que se pueden certificar



a) pequeños productores agrícolas organizados en asociaciones, 
cooperativas y otros esquemas organizativos democráticos; 

b) empresas u ONGs que compran las materias primas de 
pequeños productores agrícolas no organizados y la 
comercializan;

c) empresas u ONGs compran las materias primas o productos a 
artesanos no organizados y las comercializan; 

d) empresas privadas del agro que emplean trabajadores rurales; 

e) artesanos organizados; 

f) pescadores artesanales organizados en asociaciones, 
cooperativas y otro esquema de representación democrático.



Costos de Certificación
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CALCULADORA DE CUOTAS DE CERTIFICACIÓN

https://www.flocert.net/es/soluciones/fairtrade/calculadora-de-cuotas

https://www.flocert.net/es/soluciones/fairtrade/calculadora-de-cuotas
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Organizaciones de Pequeños Productores – Primer grado

Cuota de solicitud de 565 Euros (una sola vez, no reembolsable).

Cuota de Certificación Inicial Básica (primeros 12 meses, antes de la auditoría inicial).



Cuota de solicitud de $150 USD 

para iniciar con tu proceso de elegibilidad (se paga una sola vez).

Proceso de Evaluación Documental (variable). Ejemplo, aproximado de 380 USD al día:

Cuota Básica de Membresía (anual y variable)

Cuota de Volumen (anual y variable). En base a los reportes de ventas. 

Equivale al 0,15% del valor de las ventas realizadas a Compradores Finales SPP durante 

el año anterior. Si la Organización vende productos terminados en el mercado nacional 

bajo su marca, esta cuota no me aplica.

Precio Sustentable Mínimo SPP (PSM)

La Evaluación en SITU (variable) 

es más cara (incluye viáticos) 

• Solicitud
• Evaluación 

documental
• Membresía
• Sin ventas
- - - - - - - - -
1.250 USD
mínimo
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Marco Coscione

marco.coscione@gmail.com

mailto:marco.coscione@gmail.com
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