Comercio justo:
elementos basicos para
sU comprension...



;Qué es el comercio justo?
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Un movimiento
socio-economico
internacional

gue promueve patrones productivos,
comerciales y de consumo responsables
y sostenibles, y oportunidades de
desarrollo a fravés de relaciones justas y
solidarias, especialmente para pequenos
productores organizados, pescadores
artesanales y artesanos.




Objetivos

Garantizar acceso lo mds directo posible
al mercado, en condiciones justas y
equitativas, para pequenos productores,
pescadores artesanales y artesanos.

Garantizar a los frabajadores agricolas y
artesanales condiciones de trabajo
dignas, promover su asociatividad y
empoderamiento.

Promover un consumo responsable.




Principios fundamentales



Principios
fundamentales

1.

w

Creacion de oportunidades para pequenos productores,
artesanos y pescadores a fravés de un comercio con
justicia

Relaciones comerciales solidarias, estables y de largo plazo
Pago de un precio justo

Al centro de la relacion comercial estan los seres humanos,
no la maximizacion de las ganancias

Rechazo a la explotacion infantil y el frabajo forzoso
No discriminacion

Libertad de asociacién y entorno de trabajo seguro y
saludable

Fomentar el desarrollo de capacidades para grupos
desfavorecidos (mujeres, jdvenes, adultos mayores,
indigenas, etc.)

Incidencia y sensibilizacion para cambiar las reglas del
comercio

10. Sostenibilidad ambiental a lo largo de la cadena de valor
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The Arabica Coffee Market 1989-2019 (August): Comparison of Fairtrade and New York Prices
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Note: Fairtrade Price = Fairtrade Minimum Price* (currently 140 cents/Ib) + Fairtrade Premium™ (currently 20 cents/Ib)
When the New York price exceeds the Fairtrade Minimum Price, Fairtrade Price = New York price + Fairtrade Premium
*Fairtrade Minimum Price was increased on 1 June 2008 & 1 Aprif 2011 **Fairtrade Premium was increased on 1 June 2007 & 1 April 2011
The New York price is the daily settlement price of the 2nd position Coffee ‘C' contract at ICE Futures U.S.

Precio Minimo
Fairtrade:

1.40 USD/ 1 libra
1.65 USD/ 1 libra
(orgdanico)

Premio Fairtrade:
0.20 USD / 1 libra

A partir de Agosto
1.80 USD/ 1 libra

2.20 USD/ 1 libra
(orgdanico)

Premio Fairtrade:

0.20 USD / 1 libra




Enfoque de desarrollo



En 2006, en su resolucion sobre
“comercio justo y desarrollo”, el
Parlamento Europeo, considerando
que «el comercio justo y otras
iniciativas comerciales sujetas a
conftroles independientes, que
confribuyen a reforzar las normas
sociales y medioambientales,
constituyen unos instrumentos
importantes para alcanzar los
Objetivos de Desarrollo del Milenio
(ODM), en particular la
erradicacion de la pobreza y la
asociacion mundial para el
desarrolloy

En 2012, en su comunicacion
“Comercio, crecimiento y desarrollo”,
la Comisidn Europea reconocioé que
«los programas privados vinculados a
la sostenibilidad (como el comercio
justo, ético u organico) pueden
constituir métodos eficaces para
impulsar el crecimiento sostenible e
integrador en los paises en
desarrolloy; animando asi «a los
paises socios a fomentar el comercio
justo y éticon y a «facilitar [...] las
opciones de compra de comercio
justo y ético por parte de las
autoridades publicas en Europa, en
el contexto de la proxima revision de
las directivas de confratacion
publican

Por otro lado, Olivier De Schutter,
relator de las Naciones Unidas sobre
el derecho a la alimentacion entre
2008 y 2014, y desde 2020 Relator
Especial de las Naciones Unidas
sobre la extrema pobreza vy los
derechos humanos, en 2013 afirmo
que «el movimiento de Comercio
Justo ha establecido un modelo del
cual los demas deben buscar
inspiracion y que puede asegurar
que las cadenas de suministro
globales frabajen en beneficio de los
pequenos agricultores y asi contribuir
significativamente a la mitigacion de
la pobreza rural y al desarrollo rural.
Este no es un logro escaso. Es una
fuente de esperanzay
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Los compradores aceptan hacer mas de lo
que seria de esperar en el mercado
convencional, como pagar precios justos,

El Comercio Justo apoyar a sus proveedores, etc.
como un Los productores organizados se comprometen
"y trat il a mejorar las condiciones de sus
conirario socia comunidades.

El Comercio Justo no es caridad sino und
asociacion para el cambio y el desarrollo a
través del comercio.




Abarca las diferentes dimensiones del
Multidimensional desarrollo, retomadas posteriormente en los
ODM - ODS (aspectos econdomicos, sociales,
ambientales, politicos)

comunitario-local-nacional-regional-
confinental-internacional

Multinivel

Productores, Exportadores,
Multi-stakeholders Compradores/Importadores, Transformadores,
Organizaciones de Comercio Justo y
Sociedad Civil, Autoridades Publicas,
Ciudadanos/Consumidores
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Meta 1.1 — Erradicar la pobreza extrema...
FIN Meta 1.2 — Reducir la pobreza en todas sus formas...
DELAPOBREZA :
Meta 1.4 — Garantizar los derechos a los recursos
economicos y acceso a los servicios basicos, o
propiedad y el control de la tierra y otros bienes...
Meta 1.5 - 1a Movilizacion de recursos para los paises en
via de desarrollo...

et

et

Un precio mads justo — un premio social — el prefinanciamento...




1 2 CONSUMO Y PRODUCCION

Meta 12.6 — Alentar a las empresas [...] a SOSTENIBLES

qgue adopten prdcticas sostenibles...

Meta 12.7 — Promover prdcticas de
adquisicion publica que sean sostenibles...

CIUDADES Y PUEBLOS o\
POR EL COMERCIO JUSTO
LATINOAMERICA'Y

EL CARIBE

oT.ox¢ Latinoamericanas
por el Comercio Justo
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GOALS AND FAIRTRADE:
THE CASE FOR PARTNERSHIP

Y

FAIRTRADE




Actores productivos
que se pueden certificar



o F.Anq >

a) pequenos productores agricolas organizados en asociaciones, Q’S?"
cooperativas y otros esquemas organizativos democrdaticos; *
ORGANIZATION FCERTIFIED
b)  empresas u ONGs que compran las materias primas de ;@%
~ ’ o q“"‘.‘ \oz
pequenos productores agricolas no organizados y la =
comercializan; RSN
c) empresas u ONGs compran las materias primas o productos a ;@;;
artesanos No organizados y las comercializan; :—o
ORGANIZATION
. . @ .
d) empresas privadas del agro que emplean trabajadores rurales; e
FAIR TRADE
CERTIFIED
‘z»"oF'A’k’&v
. (el
e) arfesanos organizados; A
GUARANTEED
FAIR TRADE
ORGANIZATION
f)  pescadores artesanales organizados en asociaciones,

cooperativas y ofro esquema de representacion democrdtico.

FAIR TRADE
CERTIFIED




Costos de Certificacion



CALCULADORA DE CUOTAS DE CERTIFICACION

FLOCERT

assuring fairness

Sobre su organizacion

Los campos marcados con ™ son obligatorios

Tratamiento * w
Mombre *

Apellido -

Nombre de la organizacion *

Correo electronico ®

Mecesario para enviarle una copia de su
estimacion o para realizar cualquier
preguntar

Pais = A

Mamero de teléfono de contacto ™

Introduzca su ndmero sin espacios y
empezando con + antes de su cédigo de
pais

VOLVER INICIAL CALCULO

https://www.flocert.net/es/soluciones/fairtrade/calculadora-de-cuotas
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https://www.flocert.net/es/soluciones/fairtrade/calculadora-de-cuotas

Organizaciones de Pequenos Productores — Primer grado
Cuota de solicitud de 565 Euros (una sola vez, no reembolsable).
Cuota de Certificacion Inicial Basica (primeros 12 meses, antes de la auditoria inicial).

FAIRTRADE
INTERNATIONAL
Miembros'
<50 1545 € Producto adicional 195 €
50 -100 2.200 € . ) . .
Trabajadores por instalacion de procesamiento
101 - 250 2425 €
1 - 10 trabajad 2 225 €
251 — 500 2.640 € rabajadores
> 1000 3735¢€ > 100 trabajadores 665 €

\ o Ejemplo:

o mmm Una organizacion de 1er grado con 200 miembros legales, que solicita para café y 1 producto adicional (ej.
0 — miel) para comercializarlos bajo condiciones Fairtrade. Ademas, la organizacion de 1er grado dirige una
U U instalacion de procesamiento con 45 trabajadores.

© === Tipo de Cat Indicador Factor Cuota individual Cuota total
O U organizacion facturada

© ©

© : 1er grado Miembros

e © mmm
S C 101 - 250 X1 2425 € 2425 €
m Producto adicional X1 195 € 195 €

O B 11 - 100 Trabajadores = x 1 440 € 440 €

Sum: 3.060 €




~Cuota de solicitud de $150 USD
para iniciar con tu proceso de elegibilidad (se paga una sola vez).
Proceso de Evaluacion Documental (variable). Eiemplo, aproximado de 380 USD al dia:

|
ggg‘gﬁng%Es 0a100| 101 a250 251 a500 501a1000 + 1000 La EV(,J’UGCIOH. en SITU (V,a"ab’e)
es mas cara (incluye viaticos)
COSTO
e Solicitud ) APROXIMADO $950 $1,045 ‘ $1,140 ‘ $1,330 ‘ $1,425 PRIMERA VEZ PROCEDIMIENTO INICIAL
*  Evaluacion se) EVALUACION DOCUMENTAL
documental , . , . EVALUACION DOCUMENTAL
. Membresia Cuota Basica de Membresia (anual y variable) ENOVACION Y ALUACION COMPLETA T 17O
. |
* Sinventas ' EVALUACION DOCUMENTAL
--------- ggg‘gﬁngEEs 0a100| 101a 250 251a500 501a1000 + 1000 EVALUACION DOCUMENTAL
1.250 USD RENOVACION ARO EVALUACION COMPLETA IN SITU
minimo COSTO (usD) $150 $187.5 ‘ $375 ‘ $562.5 ‘ $750

—

Cuota de Volumen (anual y variable). En base a los reportes de ventas.

Equivale al 0,15% del valor de las ventas realizadas a Compradores Finales SPP durante
el ano anterior. Si la Organizacidon vende productos terminados en el mercado nacional

bOJO SU marca, esfa cuota no me Op“CO' Si le vendi 100 toneladas de cacao a un Comprador Final de Francia

bajo condiciones SPP, mi Cuota de Volumen seria de $540 USD.

100 Ton X 3,600 usp/Ton X 0.15% = $540 USD

l

Precio Sustentable Minimo SPP (PSM)




Una OPP de nuevo ingreso que cuenta
con 200 productores, comercialzara diez
toneladas de cacao con un Comprador
Final de Espafia.

SUBTOTAL
EE CUOTA DE $150 USD $150
—== SOLICITUD
2 Eﬂ COSTO DE Costos de Evaluacion Documental aproximado, conforme el ndmero de %1,045
o) === CERTIFICACION productores y tomando en cuenta un costo por dia del OC de $380 USD
E Eﬂ CUOTA DE Como la Organizacion tiene 200 productores, entonces le coresponde $187.5
.q_,, == MEMBRESIA una Cuota bdsica de $187.56 USD )
LI
Eﬁ CUOTA DE Como son ventas de exportacidn a un Comprador Final, la organizacion 554
== VOLUMEN debe pagar Cuota de Volumen
FRODUCTO %DHHMDTEL mmnHPF{mi P mupn«nﬁm ::ugl.:;ﬁg}sn
Cacao 10 toneladas 3,600 USD/ion 0.15% S54

COSTOS TOTALES | 51.436.5 USD




Marco Coscione
marco.coscione@gmail.com
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